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Udrzitelnost v praxi retailovych spolecnosti
a v chovani ¢eskych spotrebitelt

Anotace projektu

Projekt ma za cil analyzovat a popsat situaci na retailovém
trhu v souvislosti s aktivitami udrzitelnych firem a udrzitelnymi

produkty.
Stézejni je také zjistit, jak na né reaguji Cesti spotfebitelé
v ramci svého nakupniho chovani?




Dalsi cile projektu .‘
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Sezndmit studenty s dulezitosti ¢asopisecké a literarni reserse, precizniho pldnovani
vyzkumu a nasledné prohloubit jejich znalosti v pouziti statisticko-matematického
aparatu pri zpracovani dat

Podil studentd na publikovani vysledku

Publikovani vysledkd studentskych praci v odborném periodiku (napf. Marketing
Science&Inspirations)

Prezentace vysledkl projektu na zahraniéni védecké konferenci (napf. Marketing
Identity)

MoZnost vyuziti vystupl pro vzdélavaci Ucely (pFipadova studie, skripta, prirucky,
dataset)



Vysledky 1. rok Setfeni (2020) T
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Podrobna reserSe zahranicni a Ceskeé literatury k tématu Publikacni ¢innost, DP
udrzitelnosti, udrzitelného produktu a udrzitelnych
firem se zamérenim na retail.

Priprava a realizace vyzkumu zaméreného na aktivity Publika¢ni ¢innost, DP
retailovych spolecnosti v cesté k udrzitelnosti a
definovani pozice udrzitelnosti v ramci produktu.

Prezentace dilcich vysledktl projektu na zahranicni Konferencni prispévek zrusen (COVID
konferenci, dle vyhlasenych témat a podani clanku k 19), dilci vysledky publikovany v
recenznimu fizeni v odborném periodiku (Jostc) odborném periodiku

Priprava vyzkumu (dotaznikového sSetreni) se Dotaznikové Setreni ve spolupraci s
zamérenim na zjisténi postoje ceskych spotiebitell k agenturou Behaviolabs — viz backup

udrzitelnym firmam a udrzitelnym produkttiim v retailu. (myslenkova mapa Setreni, odkaz na
Zadani dotaznikového Setreni agenture. dotaznik)



Puvodné planované vysledky na 2. rok

Analyza a interpretace vysledkl dotaznikového Setfeni pomoci matematicko-statistického
aparatu.

Zaveéry k vyzkumnym otazkam: Jaké aktivity vedouci k udrzitelnosti v retailu jsou zadouci
s ohledem na preference ceskych spotiebitelli? Je udrzitelnost mozné povazovat za
soucast jadra produktu? Oslovuji ceské spotrebitele udrzitelné produkty v retailu? Je
udrzitelnost mozné povazovat za soucast jadra produktu?

Publikace vysledkti dotaznikového Setreni a zavérl na konferenci a v odborném periodiku
(Jost)

Diplomové prace vychazejici z vyzkumného sSetreni (4 DP)
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Vystupy uskutecnéné nad ramec planu (2021)

Dalsi analyza a interpretace vysledktli dotaznikového Setfeni pomoci matematicko-
statistického aparatu.

Zaveéry k vyzkumnym otazkam: Je certifikace udrzitelnych produktt pro retailera zasadni?
Jak jsou vnimany udrzitelné aktivity firem v retailu ceskymi spotrebiteli? Jaky je profil
udrzitelného spotrebitele? Jak nejlépe komunikovat udrzitelnost?

Publikace vysledki dotaznikového Setfeni a zavértu v odborném periodiku (Jost)
Diplomové prace vychazejici z vyzkumného sSetreni (4 DP)

Dotaznikové setreni za financni castku prebyvajici diky nedokonceni recenzniho rizeni
publikovanych vysledkd
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Dalsi planované vystupy nad ramec projektu

Dokonceni recenzniho fizeni Ekonomie a Management (Q2, IF 2019: 1,195)
recenzni rizeni dokonceno, prispevek nebyl prijat

upraven dle pripominek v recenznich posudcich a je v recenznim rizeni
v Casopise Journal Environmental Law and Management

DokoncCeni €lanku a pfijeti k recenznimu fizeni Journal of Competitiveness (Q2, IF 2019: 3.649)

clanek byl dokonéen, nebyl pfijat z davodu neexistence mezinarodniho
kolektivu autoru

clanek prepracovavan ve spolupraci s profesorem na Victoria University,
Melbourne
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http://www.ekonomie-management.cz/
https://www.cjournal.cz/

Odevzdané/obhajené DP

Ing. Veronika Fabianova

Ing. Tereza Koubkova

Ing. Pavel Kymla
Ing. Lukas Salwender

Bc. Robin Laitl

Ing. Matéj Vondracek

Ing. Petra Faltysova

Bc. Kamila Kruncikova

Bc. Ostin Vasilii
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Jadro produktu a jeho vliv na chovani spotrebitele

Chovani spotrebitele ve vztahu k udrzitelnym
retailovym firmam

Chovani spotrfebitele prfi nakupu udrzitelnych
produktd

Spotrebni chovani ve vztahu k udrzitelnosti v retailu

Regionalni podpora ze strany statu a CSR
automobilek

Vnimani udrzitelnych aktivit retailovych firem
ceskymi spotrebitel

Marketingova komunikace udrzitelnosti v retailu
Spotrebitelské profilovani v retailu

Vnimani certifikat( udrzitelnosti ceskymi
spotrebiteli



Publikace vysledkt Setieni T
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1. rok 2020

CONSUMERS™ PERCEPTION OF SUSTAINABLE RETAILERS
Jaderna, Eva — Volfova, Hana. Marketing Science & Inspirations. 2020. sv. 15, €. 4, ISSN 1338-
7944. https://mins.sk/wp-content/uploads/2020/12/MSI_v15 iss4.pdf

PURPORTED GREEN ATTITUDE VS. ACTUAL PRO-ENVIRONMENTAL BEHAVIOUR OF CZECH
CONSUMERS

Hakl Pickova, Radka -- Hruby, Michal. Marketing Science & Inspirations. 2020. sv. 15, C. 4, ISSN
1338-7944. https://mins.sk/iwp-content/uploads/2020/12/MSI _v15 iss4.pdf
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https://is.savs.cz/auth/lide/clovek.pl?id=4085
https://mins.sk/wp-content/uploads/2020/12/MSI_v15_iss4.pdf
https://mins.sk/wp-content/uploads/2020/12/MSI_v15_iss4.pdf

Publikace vysledku Setreni
2. rok (2021)

CERTIFIED PRODUCT BUYING PREFERENCES UNDER THE INFLUENCE OF COVID-19

Jaderna, Eva -- Ostin, Vasilii. Marketing Science & Inspirations. 2021. sv. 16, €. 1, ISSN 1338-7944.

https://msijournal.com/certified-product-buying-preferences/

CONSUMERS' PERCEPTION ON GREEN PRODUCTS AND SERVICES: EVIDENCE FROM THE

CZECH AUTOMOTIVE SECTOR
Velinov, Emil -- Jaderna, Eva -- Volfova, Hana. In SHS Web of Conferences: The 20th International

Scientific Conference Globalization and its Socio-Economic Consequences 2020. France: EDP
Sciences - Web of Conferences, 2021, ISSN 2261-2424.

RATIONAL AND EMOTIONAL ATTITUDE OF THE CZECH CONSUMERS TOWARDS
SUSTAINABLE RETAILERS, Marketing Identity 2021
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https://msijournal.com/certified-product-buying-preferences/
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Nakupujme
zodpovedne!

Eva Jaderna




Backup T
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Odkazy na dotazniky

Odkaz na dotaznik 1:
https://trendaro.cz/public/ AfKsM9qgOj{FgAD8uyprug

Odkaz na dotaznik 2:
https://trendaro.cz/public/6pDCOB9scYsCGgOXtWOI
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https://trendaro.cz/public/AfKsM9g0jFqAD8uyprug
https://trendaro.cz/public/6pDCQB9scYsCGgQXtWOI

