Bakalarska studijni specializace

MANAGEMENT OBCHODU

Profil absolventa

Specializace Management obchodu je soucasti studijniho programu Ekonomika a
management. Jejim cilem je naucit se na zakladé teoretickych ekonomickych,
manazerskych a marketingovych disciplin takové dovednosti, které potfebuje

kazdy manaZer pohybujici se v mezinarodnim prostfedi, a zarovefi komplexné& pochopit
fungovani firmy na narodni i mezinarodni urovni. V ramci profilujicich pfedmétu se studenti
seznamuiji hloubéji s obory, jako jsou marketing a management, retail marketing, B2B
marketing, marketingova komunikace a marketingovy vyzkum.

Vyuka je zalozena na propojovani teoretickych a praktickych dovednosti. Vyucujici ve svych
predmétech vyuzivaji pfipadovych studii €i interaktivnich manazerskych her tak, aby
student/ka detailné porozumél/a dané problematice. Praktické manazerské dovednosti
studenti ziskavaji na povinné semestralni praxi u tuzemskych nebo zahrani¢nich
firem, které jsou angazované v mezinarodnim obchodu, a také ve vyuce, kterou pravidelné
vedou odbornici z praxe.

Do patého semestru studia je k zvySeni uplatnitelnosti absolvent(l zafazena povinna praxe
studenttl. Pro povinné praxe si studenti nejéastéji voli spoleénost Skoda Auto

a.s., jiné partnerské spoleénosti Skoda Auto Vysoké $koly & zahraniéni podniky, predev$im
v ramci koncernu Volkswagen, do kterych vyjizdi za podpory programu Erasmus+.

Studenti mohou v rdamci programu Erasmus stravit také semestr ¢i dva na nékteré z vice
nez Sedesati partnerskych univerzit $koly. Skoda Auto Vysokéa $kola nabizi rovnéz velmi
zajimavé projekty mimo Erasmus a je tak mozné si pro svou zahrani¢ni zkusenost zvolit i
destinace jako Cina, Indie, Jizni Korea &i USA.

Absolventi specializace si mohou své znalosti a dovednosti dale prohloubit v ramci
navazujici magisterské specializace Mezinarodni marketing. Vzhledem k rozSifenému a
komplexnimu spole¢nému zakladu v§ech bakalafskych specializaci je student/ka pfipraven/a
ke studiu také ostatnich magisterskych specializaci, které Skola nabizi.

Specializace je ur€ena analyticky uvazujicim studentim, ktefi by se radi dozvédéli, jak
funguiji firemni procesy na narodni i na mezinarodni Urovni.

Absolvent je vybaven komplexem vzajemné propojenych a detailnich znalosti z oblasti
managementu obchodu, mezinarodniho obchodu, marketingové komunikace a obchodni
komunikace. Diky pfedmétim jako je rétorika zarover umi argumentovat a komunikovat v
tymu a je tak cennym Clenem kazdého oddéleni. Praktické komunikani dovednosti a
tymovou praci si rozSifuje a zdokonaluje v rdmci své povinné praxe.

Absolvent specializace disponuje znalostmi a dovednostmi v oblasti teoretickych i
aplikovanych véd jako jsou teoreticka ekonomie, ucetnictvi a finanéni fizeni, hospodarské
pravo, zdanéni, marketing, management, teorie statistiky a ekonomicka statistika, ale i
uzivatelskou znalosti ICT a dvou svétovych jazyk(. Zaroven disponuje rozsahlymi socialnimi
kompetencemi, tykajicimi se pfedevS§im komunikacnich a prezentacnich dovednosti, i
schopnosti tymové prace.



Je vybaven vhodnou kombinaci technickych a ekonomickych znalosti a je schopen jejich
praktického uplatnéni, coz ho odliSuje od absolventl jinych vysokych kol s ekonomickym
zameéfenim.

Uplatnéni absolventt

Absolventi oboru se mohou uplatnit zejména na pozicich specialisttl a vedoucich pracovniki
v exportnich a importnich utvarech, na oddélenich marketingového vyzkumu, komunikace
nebo na projektech, které firmy fesi v souvislosti se svymi obchodnimi aktivitami.



