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Udrzitelna doprava, bydleni a vyziva
oc¢ima ¢eskych spotrebitell

Anotace projektu

Cilem projektu je poznat spotiebitelské chovani ceské populace s ohledem na

principy udrZitelnosti, konkrétné v oblasti dopravy, bydleni a vyzivy.

Projekt ma ptinést sumarizaci dosavadnich vysledkt vyzkuma v ramci byvalych
projekti SGS, odhalit vyzkumnou mezeru ve znalosti udrzitelného chovani

Ceskych spottebitelll a nasledné tuto mezeru vyplnit vysledky primarniho vyzkumu.




Dalsi cile projektu T
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Spoluprace s institutem pro evropské zalezitosti EUROPEUM - sumarizace
dosavadnich vysledkl Setfeni + novy primarni vyzkum k prohloubeni analyzy

Sezndmit studenty s dulezitosti ¢asopisecké a literarni reserse, precizniho pldnovani
vyzkumu a nasledné prohloubit jejich znalosti v pouziti statisticko-matematického
aparatu pri zpracovani dat

Publikovani vysledkd studentskych praci v odborném periodiku (napf. Marketing
Science&Inspirations)

Prezentace vysledkl projektu na védeckych konferencich (napf. Marketing Identity)

MoZnost vyuziti vystupl pro vzdélavaci Ucely (pFipadova studie, skripta, prirucky,
dataset)



Vysledky 1. rok Setfeni (2022) T
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Podrobna reserSe zahranicni a Ceské literatury k tématu DP
udrzitelnosti v dopravé, bydleni a vyzive.

Sumarizace vysledk dilé¢ich vyzkumu k identifikaci Studie pro EUROPEUM, DP
zasadnich principu udrzitelného chovani ¢eskych
spotrebiteld ve sledovanych oblastech

Prezentace dilCich vysledki projektu na konferenci, dle  Trendy v podnikani, listopad 2022
vyhlasenych témat

Prezentace dilcich vysledkul projektu na zahranicni Marketing Identity, listopad 2022
konferenci, dle vyhlasenych témat a podani clanku k Marketing Science & Inspirations,
recenznimu fizeni v odborném periodiku (Jostc) duben 2022

Priprava vyzkumu (dotaznikového Setreni) se DP, studie pro EUROPEUM —
zameérenim na zjisténi udrzitelného chovani ceského identifikace kliCcovych témat,

spotrebitele v oblasti bydleni, dopravy a vyzivy. vyzkumnych mezer



Odevzdané DP “
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Bc. Skala Lukas - Udrzitelné chovani ¢eskych spotiebitell
v oblasti vyzivy

Bc. Kabatnik Petr - Udrzitelné chovani Ceskych
spotrebitelt v oblasti dopravy

Bc. Prasek Marek - Udrzitelné chovani ¢eskych
spotfebitell v oblasti bydleni




Publikaéni vystupy projektu T
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1. Rok Setreni 2022

Jaderna, E. (2022). Retail products” sustainability from the point of Czech consumers” view .
Marketing Science & Inspirations, 17(1), 29-37. https://doi.org/10.46286/msi.2022.17.1.3

Jaderna, E. and Velinoy, E. (2022). Electromobility and czech consumers in time. In proceedings
Marketing Identity 2022 —in print

Jaderna, E. (2022). Udrzitelnost o¢ima ¢eskych spotiebitelll. Ve sborniku Trendy v podnikani 2022 —
v tisku


https://doi.org/10.46286/msi.2022.17.1.3

Publikacni vystupy nad ramec planu

1. Rok Setreni 2022

Jaderna, E. and Srbova, A. Significant communication factors for sustainable products with a focus
on Czech consumers — v recenznim fizeni Casopisu European research on management and
business Economics (Scopus)

Srbova, A. and Jaderna, E. Sustainable products and their perception by Czech consumers —v
recenznim fizeni Casopisu Innovative Marketing (Scopus)
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‘European Research

 Transient nature of the employees' Job satisfaction:
‘The case of the IT industry 1 Bosnéa and Herzegorvina
oy

Innovative Marketing



https://www.sciencedirect.com/journal/european-research-on-management-and-business-economics
https://www.businessperspectives.org/index.php/journals/innovative-marketing?category_id=30
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Udrzitelnost v oblasti vyzivy
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Bezobalové prodejny 2020
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Udrzitelnost v oblasti bydleni T
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Udrzitelné chovani v dopravé -
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Udrzitelné chovani v doprave

Elektromobilita

28
52 (5,2%) (2:8%)

303 (30,3%)

Spalovaci motor:
® spise atraktivni

tak napul
@ maximalné atraktivni
® spise neatraktivni

® zcela neatraktivni

132 (13,2%)

161
(16.1%)

196 (19,6%)

262 (26,2%)

249 (24,9%)

Elektromobil:
tak napul

@ spise atraktivni
@ zcela neatraktivni
@ spide neatraktivni

® maximalné atraktivni
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Stanme se
udrzitelnymi
spotrebiteli!

Eva Jaderna
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